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102102102102 年高雄客家文化節效益分析年高雄客家文化節效益分析年高雄客家文化節效益分析年高雄客家文化節效益分析    

壹壹壹壹、、、、前言前言前言前言：：：：    

縣市合併後，高雄市所轄區域大幅增加，人口約277萬人，

面積約 2,947 平方公里，其中客家人口數約 32 萬 1,700 人，

佔全市總人口數的 11.6%，其中又以三民區客家人口數 6萬

8,180 人最多，美濃區客家人口比例 86.6%最高，這些數據均

顯示著這二區對高雄市客家的重要性。 

為兼顧高雄都會區與客家原鄉對客家語言文化推動的發

展與效益，本會 102 年「客庄 12 大節慶～高雄客家文化節」

特別以「客家花香婚禮」及「田園音樂節」為主題，分別在

高雄都會區及客家原鄉區各辦 1場次活動。 

針對 102 年辦理的「客庄 12 大節慶～高雄客家文化節」

進行效益分析，並對參與民眾的性別、年齡、喜好及意見提

出建議，對爾後辦理各項客家文化活動具指標性參考價值，

藉由分析修正活動辦理內容，精進效益，吸引更多不同族群

的朋友熱情參與，提振客家產業經濟，帶動地方旅遊發展。 

    

貳貳貳貳、、、、辦理辦理辦理辦理「「「「客家文化活動客家文化活動客家文化活動客家文化活動」」」」效益概況效益概況效益概況效益概況    

  一、「102 年高雄客家文化節」活動緣由 

客家人非常「重視家庭和諧、講求家庭倫理」，藉由「高

雄客家文化節」的主題活動，融合傳統儀式與創新作法，展

現客家文化飲水思源的感恩與傳承意涵，並透過時尚、潮流、

具美感的客家婚禮，傳遞客家傳統禮俗文化，瞭解客家文化
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精粹，讓客家人重視婚約及家庭倫理的珍貴價值，更普為推

廣傳頌。 

近年不婚族、晚婚族有日漸增多趨勢，少子化及人口高

齡化成為台灣現階段的重要課題。高雄為南臺灣農業及工商

業的重要樞紐，兼具都會和傳統客家特色的友善城市，為響

應國家人口政策鼓勵結婚，「高雄客家文化節」以「婚禮」

及「音樂」為計畫主軸，於秋天五穀豐收暨年底結婚旺季舉

辦「客家花香婚禮」，請新人們穿上新式或傳統客家禮服，

在國樂團、客家八音團的熱鬧喜慶的音樂聲，以及夜合花香

氛的圍繞下，以客家傳統吉禮習俗，為結婚新人們獻上滿滿

的祝福，彰顯客家飲水思源及感恩的文化意涵。 

另為彰顯客家飲水思源及感恩的文化意涵，於秋天五穀

豐收季節，除了舉辦客家婚禮以外，並將活動延伸至美濃客

庄辦理「美濃田園音樂節」，運用文化創意及手感體驗活動，

傳承客家農庄「秋收」歲時節令文化精華及客家先民生活智

慧，型塑客家人文民俗風情，發展兼具傳統優美與現代創意

的客家文化藝術。 

對於美濃客家小鎮而言，豐饒的土地孕育出農村的希望。

為喚回人們對農村的記憶，「美濃田園音樂節」以貼近土地、

常民生活與族群文化傳承為訴求，規劃於田園奏出客家民謠

音樂饗宴，另創作出版客家兒童歌謠，及安排客家農村旅遊

體驗、割稻體驗、稻草人創作比賽、焢土窯、客家文創產業

及農特產品展售，讓民眾對於客家音樂及客庄田園生活有更

深的體驗及認識。 

「高雄客家文化節」自 99 年起獲客家委員會核定納入

「客庄 12 大節慶」，以「客家文化」為核心，推廣客家音樂、
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語言、文學、美食、服飾及文創產業，讓市民朋友瞭解及喜

愛客家文化，並藉由活動呈現最精緻的客家文化藝術，行銷

在地文創產業特色，同時帶動高雄觀光旅遊發展暨「客庄 12

大節慶」在地化、產業化、觀光化、精緻化及國際化目標。 

  二、「102 年高雄客家文化節」活動內容概述 

   (一)活動架構： 

「客庄 12 大節慶～高雄客家文化節」於高雄市已推

動數年，現已奠定良好口碑與文化成效。這個以「客家

文化」為中心理念，傳達客家勤奮精神的年度活動，不

僅傳達生活的感動，更能讓大眾藉由活動的辦理，漸漸

瞭解客家族群勤勞儉樸的文化，並呼應高雄市民對生活

打拼的付出與貢獻，每一個故事、每一種精神，一篇篇

都是動人的樂章。  

102 年度以「客家花香婚禮」及「田園音樂節」為活

動主題，藉由一場特色文化婚禮及農村田園音樂的登場，

讓客家文化各個面向，都完整呈現，並轉化成吉祥喜氣、

闔家歡樂的活動，透過婚禮儀式、踩街、禮服設計、辦

桌喜宴、客家美食、視覺語言文創藝術、田園音樂節、

客庄農村樂體驗、文創產業與農特產品展售、童玩 DIY、

客庄旅遊等各種方式呈現，不僅讓新人、親屬、民眾樂

在其中，也讓廣大民眾都能體驗客家文化，樂於參與見

習，寓教於樂。(如圖 1) 
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                圖 1：活動架構圖 
   (二)活動特色:  

      1.傳統與創新共存的世紀花香婚禮：一場融合客家傳統習

俗與現代客家時尚禮服的浪漫婚禮，透過創意的構想，

將客家傳統婚禮中，加入千人山歌獻唱與新人走秀，讓

整場客家花香婚禮格外亮眼，給人耳目一新的婚禮體

驗。 

      2.天籟山歌的美聲饗宴：活動邀請客家歌手及各客家社團

演出，有八音、舞蹈、戲劇、說唱藝術、合唱等，悅耳

的音樂及動人的演出，讓整個新客家文化園區展現更多

的客家意象與藝文氣息。 

3.古禮婚俗的文化傳承：客家婚俗文物展不但補強客家花

香婚禮中無法展現的文物及習俗意涵，透過文字記載傳

統客家婚俗文物展示，讓民眾更加了解客家婚禮習俗，

使客家優美文化綿延不絕。 

      4.客家文化的新樣貌：除了有別於傳統的客家傳承外，客

家文創商品與農特產品的展示，讓傳統客家文化以親民

的方式，繼續深耕於民眾的心中，有助客家文化的推廣。 
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      5.客家的饗食天堂：透過與飯店業者合作，不僅讓傳統客

家菜色更令人垂涎，同時也發揮創意製作客家創意料理

套餐，讓客家美食有中西合併的新風味，並透過民眾的

日常飲食，使客家文化融入日常生活中。 

      6.開創田園生活藝文體驗：「美濃田園音樂節」是一個從音

樂與土地出發的活動，慮及現代人多在都市叢林中成長，

少有接觸農村與土地的經驗，在繁忙的日常生活之外，

對於自然風光充滿了嚮往與追尋；對於外來的客群而言，

風光明媚又充滿文化特色的美濃小鎮成為最具魅力的吸

引點，爰藉由美濃田園音樂節活動，讓參與者體驗到美

濃的客家文化與田園生活的閒適之美，以別開生面的田

園音樂會及藝文活動，開啟另一種對客家音樂文化的想

像。 

      7.創作客家童謠專輯：為推廣客家音樂，特別邀集多位客

家知名歌手共同創作發行，並由美濃區吉洋國小小朋友

參與錄音，相信透過客語童謠自由吟唱的方式，更能讓

大家輕鬆地學習客語及了解客家常民生活。 

   8.客庄旅遊體驗：結合旅宿業者推出客家農村旅遊體驗，

規劃客庄 1日旅遊套裝行程，以專車帶領民眾至美濃、

杉林、六龜及甲仙等客庄，體驗深度客庄之旅，帶動客

庄觀光旅遊。 

9.發揚高雄客庄特色文化與產業：臺灣客庄有許多具有文

化歷史傳承的節慶，而各地都有其特色的客家文化活動，

客家委員會每年都會推動不同的主題，藉由豐富的內容

吸引民眾的注目與參與，讓大家更了解客家特色，而「高
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雄客家文化節」納入「客庄 12 大節慶」活動之一，將有

助於發揚高雄客庄傳統文化，且能活絡在地客庄產業。 

(三)預期效益:  

 1.「2013 客庄 12 大節慶~高雄客家文化節」活動承載，傳

承客家文化 

透過客家委員會「客庄 12 大節慶」的舉辦，將全台

灣各地具有特色的客家文化節慶整合，除能更有效的行

銷高雄在地客庄特色與產業外，也能讓民眾改觀對於客

家文化的刻版印象，進而喜愛客家，並將客家文化精神

傳承延續、發揚光大。同時經由「2013 客庄 12 大節慶~

高雄客家文化節-客家花香婚禮」的活動，讓新世代年輕

族群了解客家重視家庭倫理、飲水思源的核心價值，在

社會變動迅速、人情味漸減的當下，更顯珍貴，也響應

市政府重視多元文化、鼓勵年輕人結婚生育政策。 

本會 101 年推出第 1張「野來野去唱生趣」客語童

謠專輯，獲得各界好評與迴響，102 年再度邀請林生祥、

羅思容、溫尹嫦、黃瑋傑、黃子軒、劉榮昌等人創作第 2

張專輯，並帶領美濃吉洋國小小朋友們進行專輯配唱錄

製與封面、內頁圖畫創作，讓小朋友在面對面的教唱中，

深刻感受及瞭解歌謠的內容，透過這種學習的過程，讓

整張專輯的呈現更加完整豐富。 

過去一年來，當我們到許多客庄參訪時，經常聽到

第 1張童謠專輯歌曲在各地傳唱，我們相信透過客語童

謠自由吟唱的方式，讓大家輕鬆地接觸客語文化及常民

生活，效益更大，這也是本會多年來努力推廣客語文化

希望達成的目標之一。目前出版的第 1 及第 2張專輯皆
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在全國五南書局、國家書店、水牛書店及美濃地區的鍾

理和紀念館、愛鄉協進會、美濃民俗村、原鄉緣紙傘文

化村與玉富咖啡冷飲店等處販售，銷售成績優異。 

  2.對文化教育推展及語言復甦之實質效益 

結合本市各客家社團及客語生活學校(國小、幼稚園

等)、大專院校客家社團，進行客家文化學習及輔導推廣

培訓課程，更可延續生活文化的精神，且落實客家文化

紮根工作，同時開啟民眾與客家文化接觸的橋樑，以傳

述客家飲水思源及感恩的文化意涵。 

3.結合本市客家文化園區、美濃客家文物館的活動規劃 

      本次計畫以新客家文化園區、美濃客家文物館作為

主要活動場地，藉由民眾親身體驗與感受過程，行銷南

台灣優質客家文化館舍。 

4.推廣客家美食文化及文創產業： 

「客家美食」是客家文化中相當重要的內涵，也是

最有特色的客家產業，以本會 100 年度辦理「高雄市客

家美食業者認證輔導培訓計畫」成果的明星餐廳與特色

餐廳以及好客粄條店等優質客家美食店家，搭配本次活

動「客家美食節」推出自行研發之創意客家美食料理。 

另本會為促進地方特色產業長足發展、繁榮地方經

濟，除運用農業資通訊概念，導入環境監測與智慧導遊

技術，吸引年輕人力回歸農村，投入特色產業整合農特

產及農村觀光資源，輔導提升並協助轉型，帶動美濃觀

光風潮暨農村整體經濟發展，並搭配本次活動「客家文

創產業及農特產品展售」，加上本市既有客家米食、客家

粄點心、東方美人茶、客家紙傘、陶藝、藍染、客家紙
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藝及手工香皂、杉林葫蘆藝品對推廣客家美食文化及客

家文創產業發展，有相當大助益。 

(四)活動內容概述： 

 1.客家花香婚禮： 

(1)客家花香婚禮新人招募記者會：9月 5日記者會當日特

別安排客家傳統習俗─

插頭花、食新娘茶及進燈

儀式，同時展示客家九香，

藉此招募 10對新人，並

讓民眾了解客家婚禮的

習俗與意涵。                  圖 2：客家花香婚禮新人招募記者會 

(2)客家花香婚禮活動宣傳記者會：記者會於 11月 1日舉

行，由 2對新人穿著傳統藍衫與客家時尚禮服現身，

並展現婚禮當日喜宴菜色，在具有客家建築特色的園

區綠蔭盎然的優美景緻下，提供媒體記者、民眾與新

人採訪，同時強力行銷

客家花香婚禮活動，藉

以讓民眾得知活動訊

息並前來參加。              圖 3：客家花香婚禮宣傳記者會 
(3)客家花香婚禮：婚禮於 11月 9日假高雄市新客家文化

園區舉行，婚禮在悠揚的客家八音樂團及千人山歌大

合唱下揭開序幕，10對新人穿著客家藍衫禮服，在媒
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人、添丁發財燈、拖青、帶路雞、客家八音團、扛禮

等迎親隊伍的引導下浩浩蕩蕩進場，婚禮儀式中先請

德高望重的男性長輩為新人掛上「添丁」與「發財」

燈，祝福婚禮順利圓滿、子孫

緜延，並由新娘為男方女性長

輩「插頭花」、「食新娘茶」，讓

新娘認識夫家親族。婚禮在李

副市長永得及客家委員會劉副

主委慶中的見證下、眾人的祝

福聲中順利完成。                 圖 4：食新娘茶 
    接著，在可愛花童的引領下，10對新人親自擔任

模特兒，換上名師設計的客家時尚禮服走秀，展現客

家服飾美學及文化底蘊的客家文創新潮流。中午則安

排新人以豐富美味的客家料理宴請親人與賓客，充滿

濃濃的客家民俗風情文化。 

    現場還有許多精采的節目表演，有客家音樂會、

客家八音、客家歌謠、舞蹈、戲劇大匯演、客家婚禮

文物展、客家文創產業及農特產品展售、親子童玩、

手工藝品 DIY、客家美食等。  

  圖 5：時尚婚紗秀                  圖 6：客家歌舞演出 
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2.田園音樂節： 

(1)田園音樂節活動宣傳記者會：

11月 8日於園區舉辦宣傳記

者會，由客家知名歌手林生

祥與美濃吉洋國小小朋友一

起演唱「野來野去唱生趣 2」

客家童謠專輯內容的一首歌    圖 7：林生祥及吉洋國小演出 
曲，並介紹美濃生產、當季的新鮮農作，提升民眾參

與活動的興趣。 

(2)田園音樂節：活動於 11月 16 及 17日 2 天在美濃中正

湖畔田坵中舉行，將「田園音樂會」分為「土地之歌」

及「童樣生趣」2個主題，讓民眾透過音樂的展演認識

美濃、了解客家文化。 

       「土地之歌」特別邀請來自土地、生活、客家文

化等面向的音樂團隊演出，讓民眾聽見台灣多元的聲

音，也將客家先民在這片土地「移、墾、耕、讀」等

意象展現出來，同時也傳達客家精神內涵。 

     

圖 8：福安國小森巴鼓隊演出        圖 9：自由劇場演出 
    音樂會另一個主題─「童樣生趣」，則是以兒童為

主體，特別邀請福安國小森巴鼓隊、美濃阿南達瑪迦

演出兒童印度舞、嘉義縣梅北國小帶來改編當地文學
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家張文環小說的兒童文學

劇、雲力思與泰雅族小朋

友的泰雅童謠等，以多元

的展演方式讓參與民眾有

深刻的體驗。                                 圖 10：雲力思與泰雅族小朋友 

(3)農村樂體驗與童玩 DIY、微笑市集：與田園音樂節一起

辦理，其中令人喜愛也充滿農村回憶的「焢土窯」與

「紮稻草人」的農村樂體驗，是個適合闔家親子一起

同樂的項目，一開放馬上就爆滿，透過親手體驗讓民

眾發揮想像空間。  

     

 

 

 

 

     圖 11:焢土窯                      圖 12:紮稻草人 
「童玩 DIY」有稻草蜻蜓、

白玉蘿蔔黏土鑰匙圈、花布燈

籠、彩繪紙傘及體操選手等童

玩，透過親子方式，由工藝手

作講師帶領小朋友一起認識

生活中各種自然素材，將這      圖 13：童玩 DIY 
些素材製作成有趣又好玩的童玩，在製作過程中還可

啟發小朋友對生活、自然的興趣，且能增進親子情感。                 
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    「微笑市集」則集合美濃當地特色農家、工藝達

人提供的各種新鮮、在地、

手作，別具風味的客家美食

與工藝產品，可讓民眾挑選

購買，同時促進經濟交流。              圖 14：微笑市集 
(4)童謠發表：由本會邀請多位客家歌手與美濃吉洋國小

小朋友一起合作錄製的「野來野去唱生趣 2」客家童謠

專輯，以客家生活為素材，透過親切、生活化的歌詞、

輕快活潑的旋律，讓大小朋友都能夠從聆聽、唸唱童

謠的過程中，輕鬆地接觸客家常民文化，達到客語學

習與發揚客家文化的目的。           

           

 

 

 

    圖 15：童謠專輯                 圖 16：童謠發表 
「野來野去唱生趣 2」客家童謠專輯於 2013 田園

音樂節正式發表，由林生祥、羅思容、溫尹嫦、黃瑋

傑、黃子軒、劉榮昌與美濃吉洋國小小朋友共同發表

演出。           圖(下)17:客庄旅遊 
 3.原鄉之旅套裝行程與美濃尋聊：

11月 16、17日為讓民眾能了解

客家文化地景，特別安排原鄉

之旅套裝行程與美濃尋聊等活
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動，透過參訪行程讓民眾親自體驗認識客家優美文化。      
4.客家美食節：本次活動特別自 11月 1日起至 11月 30日

止，為期 1個月。今年邀集了圓樓食尚好客餐飲、寒軒

國際大飯店、真寶餐廳、海中鮮婚宴會館、美濃客家菜

等業者，共襄盛舉參與客家

美食節活動，各家以道地的              
新鮮食材，做出客家創意美

食，並且推出優惠方案，讓

民眾可以花小錢吃好料理，

除了省荷包更吃的精緻。           圖 18:客家美食節 
三、「102 年高雄客家文化節」民眾參與統計分析 

    為了瞭解民眾對於「102 年高雄客家文化節」的滿意度

及意見調查，特別針對「客家花香

婚禮」及「田園音樂節」2項活動，

分別進行施測與分析，且為提升參

與民眾填寫的意願及回收率，爰提

供「客家有囍‧百年好合」原子筆，

除能讓民眾持續使用，亦能達到長

期宣傳的效果。       圖 19:原子筆 
 (一)客家花香婚禮滿意度調查： 

1.調查分為遊客旅遊資訊、活動滿意度、活動認同度及遊

客基本資料等四部分，並依其研究目的與動機，提出研

究架構(如圖 20)。 
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      圖 20：客家花香婚禮遊客滿意度研究架構 
2.本研究採問卷調查方式進行，於 102 年 11月 9日(星期

六)在高雄市新客家文化園區，舉辦高雄客家文化節─

客家花香婚禮活動現場發放，共發出 600份，回收 583

份，其中有效問卷為 509份，有效問卷回收率為 87.3%。

受訪者主要分為散客、團體及新人親友團。 

3.問卷(附錄一-高雄夜合季「客家有囍‧百年好合」活動

遊客滿意度調查)採李克氏五等第量表，分數由 1-5 分，

1為非常不滿意(非常不認同)、2為不滿意(不認同)、3

為普通、4為滿意(認同)、5為非常滿意(非常認同)。 

4.問卷設計包含遊客的參與經驗(含人數、停留時間、同伴、

資訊來源、動機、目的、交通工具、參與活動及經驗等)、

遊客人口統計變數(如性別、職業、年齡、收入、婚姻、

子女數、居住地、教育程度及屬性等)、對活動滿意度分

析、對活動認同度分析與對活動之建議等。 

5.統計分析： 

 (1)遊客旅遊資訊：依據遊客參與經驗(附錄二-遊客參與

經驗分析調查表)結果顯示，參加者大多透過親朋好友

獲知活動訊息，並與同伴專程前來參加，其中以參加
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客家藝術大匯演者最多，交通工具則以機車及自用汽

車為主，在活動現場停留時間超過 5 小時居多。 

(2)活動滿意度調查：題目共 24 題，可分為節目規劃、

婚宴品質、活動訊息、市集品質、硬體品質及整體規

劃等 6個構面(如表 1-1)，其中最令人滿意者為「節

目規劃」(平均值 4.21)、其次為「整體規劃」(平均

值 4.15)、「婚宴品質」(平均值 4.14)、「市集品質」(平

均值 3.99)及「活動訊息」(平均值 3.99)，最不滿意

者為「硬體品質」(平均值 3.86)，整體滿意度平均值

高達 4.09，顯示遊客對活動整體而言，普遍達「滿意」

以上(如表 1-2)。 表1-1 活動滿意度題項及各構面一覽表 

構面 題   項 簡稱 

節目規劃(7) 

1.「踩街迎親」節目熱鬧精彩 1.「踩街迎親」 

2.「客家結婚典禮」節目安排緊湊 2.「客家結婚典禮」 

3.「客家樂曲演出」值得欣賞 3.「客家樂曲演出」 

4.「客家時尚禮服走秀」節目賞心悅目 4.「客家時尚禮服走秀」 

5.「客家藝術大匯演」能表現客家特色 5.「客家藝術大匯演」 

6.「客家婚俗文物展」能表現客家特色 6.「客家婚俗文物展」 

7.「客家市集」能表現客家特色 7.「客家市集」 

婚宴品質(2) 
8.「好客新人午宴」菜色具客家飲食風味 8.午宴客家菜色 

9.午宴餐飲服務人員服務態度良好 9.午宴服務態度 

活動訊息(2) 
10.此活動提供足夠的訊息來源 10.足夠訊息來源 

11.此活動提供詳細的文宣宣傳 11.詳細文宣宣傳 

市集品質(5) 

12.攤位所提供之產品具客家文物特色 12.攤位產品特色 

13.攤位所提供之美食具客家飲食特色 13.攤位美食特色 

14.美食攤位食物清潔衛生 14.食物清潔衛生 

15.活動攤位價格合理 15.攤位價格合理 

16.攤位販售人員的服務態度良好 16.攤位服務態度 

硬體品質(4) 

 

17.活動地點的交通方便 17.交通方便 

18.活動地點停車便利 18.停車便利 

19.整體活動區域環境清潔衛生 19.環境清潔衛生 
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20.活動區內的廁所清潔乾淨 20.廁所清潔乾淨 

整體規劃(4) 

21.整體動線設計規劃完善 21.整體動線設計 

22.整體活動工作人員的服務態度良好 22.整體服務態度 

23.整體活動節目的安排豐富有趣且緊湊 23.整體節目安排 

24.整體活動節目的安排具客家教育意義 24.整體客家教育意義 表1-2 活動各構面滿意度之平均值及排序表 

構 面 個數 最小值 最大值 平均數 標準差 排序 

節目規劃 462 1.00 5.00 4.2103 .53482 1 

整體規劃 501 1.00 5.00 4.1522 .57155 2 

婚宴品質 425 1.00 5.00 4.1435 .64473 3 

市集品質 487 1.00 5.00 3.9897 .59447 4 

活動訊息 498 1.00 5.00 3.9890 .70880 5 

硬體品質 504 1.00 5.00 3.8641 .64393 6 

整體滿意度 402 2.92 5.00 4.0879 .50221  

另對於活動滿意度各題項中，最令人滿意者排序

為「客家藝術大匯演」(平均值 4.29)及「整體活動節

目安排」(平均值 4.29)，其次為「客家樂曲演出」(平

均值 4.28)、「客家時尚禮服走秀」(平均值 4.27)、「踩

街迎親」(平均值 4.21)、「客家婚俗文物展」(平均值

4.18)等；最不滿意者為「廁所清潔乾淨」(平均值

3.72)、「停車便利」(平均值 3.86)、「攤位價格」(平

均值 3.88)、「環境衛生」(平均值 3.90)、「食物清潔

衛生」(平均值 3.95)、「地點的交通」(平均值 3.96)。

(表 1-3) 表1-3 活動滿意度各題項之平均值及排序 

題   項 個數 平均數 標準差 排序 

 5.「客家藝術大匯演」能表現客家特色 492 4.29 .654 1 

24.整體活動節目的安排具客家教育意義 504 4.29 .639 2 

 3.「客家樂曲演出」值得欣賞 499 4.28 .647 3 

 4.「客家時尚禮服走秀」節目賞心悅目 497 4.27 .636 4 

 1.「踩街迎親」節目熱鬧精彩 484 4.21 .680 5 

 6.「客家婚俗文物展」能表現客家特色 492 4.18 .639 6 

 9.午宴餐飲服務人員服務態度良好 436 4.16 .694 7 
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23.整體活動節目的安排豐富有趣且緊湊 505 4.15 .644 8 

22.整體活動工作人員的服務態度良好 504 4.15 .646 9 

 2.「客家結婚典禮」節目安排緊湊 493 4.13 .662 10 

 8.「好客新人午宴」菜色具客家飲食風味 428 4.13 .703 11 

 7.「客家市集」能表現客家特色 493 4.11 .675 12 

12.攤位所提供之產品具客家文物特色 497 4.05 .697 13 

13.攤位所提供之美食具客家飲食特色 497 4.02 .715 14 

21.整體動線設計規劃完善 506 4.02 .730 15 

16.攤位販售人員的服務態度良好 493 4.01 .653 16 

10.此活動提供足夠的訊息來源 500 4.00 .764 17 

11.此活動提供詳細的文宣宣傳 499 3.98 .751 18 

17.活動地點的交通方便 507 3.96 .774 19 

14.美食攤位食物清潔衛生 492 3.95 .719 20 

19.整體活動區域環境清潔衛生 506 3.90 .720 21 

15.活動攤位價格合理 494 3.88 .718 22 

18.活動地點停車便利 508 3.86 .860 23 

20.活動區內的廁所清潔乾淨 505 3.72 .855 24 

整體滿意度 402 4.09 .502  

(3)活動認同度之調查分析：題目共 7 題，分為 2個構面

(表 1-4)，最令人認同者為「客家婚禮認同度」(平

均值 4.27)，其次為「客家文化認同度」(平均值 4.23)，

而整體活動認同度和平均值高達 4.25，顯示遊客對

整體活動而言，普遍達「認同」以上(表 1-5)。 表1-4 活動滿意度題項及各構面一覽表 構面 題   項 簡稱 客家婚禮 認同度(2) 1.參觀客家結婚典禮，可增進對客家文化的認識 1.認識客家婚禮 2.參觀客家婚俗文物展，可增進對客家文化的認識 2.客家婚俗文物展 客家文化 認同度(5) 3.參觀客家市集，可增進對客家美食的了解 3.了解客家美食 4.參觀客家市集，可增進對客家文物的了解 4.了解客家市集 5.參觀客家藝術大匯演，可增進對客家藝術的認識 5.認識客家藝術 6.此活動的整體佈置凸顯客家特色 6.客家特色佈置 7.整體活動的安排，可增進對客家文化的認識 7.認識客家文化 
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表1-5 活動認同度各構面及整體活動認同度之平均值及排序 

構面 個數 平均數 標準差 排序 

客家婚禮認同度 494 4.2692 .60457 1 

客家文化認同度 494 4.2312 .59715 2 

整體活動認同度 487 4.2507 .56704  

而活動各構面認同度最令人滿意者為「認識客家

文化」(平均值 4.34)，其次為「認識客家婚禮」(平

均值 4.30)、「認識客家藝術」(平均值 4.28)、「客家

婚俗文物展」(平均值 4.24)等；最不滿意者為「了解

客家美食」(平均值 4.12)，其次為「了解客家文物」

(平均值 4.17)(表 1-6)。 表1-6 活動認同度各題項之平均值及排序 題 項 個數 平均數 標準差 排序 

7.整體活動的安排，可增進對客家文化的認識 503 4.34 .682 1 

1.參觀客家結婚典禮，可增進對客家文化的認識 498 4.30 .647 2 

5.參觀客家藝術大匯演，可增進對客家藝術的認識 497 4.28 .702 3 

2.參觀客家婚俗文物展，可增進對客家文化的認識 498 4.24 .653 4 

6.此活動的整體佈置凸顯客家特色 504 4.22 .704 5 

4.參觀客家市集，可增進對客家文物的了解 503 4.17 .700 6 

3.參觀客家市集，可增進對客家美食的了解 503 4.12 .690 7 整體整體整體整體活動活動活動活動認同度認同度認同度認同度 487 4.25 .56704  

(4)遊客基本資料：針對受訪者基本資料統計（附錄三-

遊客人口統計資料分析調查表）結果，參加者大部分

為高雄市民、團體成員、客家人、中等以上知識分子、

年齡 51歲以上、平均月收入在 3 萬元以下，家管及

退休者為主。 

(5)綜合客家花香婚禮民眾意見後如下(附錄四至六-綜

合建議)： 
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Ⅰ.致力客家傳統文化之發揚與推廣，持續辦理並廣

為宣傳。 

Ⅱ.策劃周密、節目豐富，場地布置富客家傳統元素，

具有教育功能。 

Ⅲ.主辦單位同心協力完成活動，整體工作人員態度

良好。 

Ⅳ.能多舉辦深度的客家文化活動，扶植更多客家社

團，並舉辦國中小、小朋友或家庭、年輕人參與

的活動，從根本建立，以達推廣效果。 

Ⅴ.改善項目包括：停車、茶水、音響的效果、節目

單、動線規劃、抽菸、座位安排、社團排演、客

家美食及商品多樣化、宣傳多元化等。 

(三)田園音樂節滿意度調查： 

1.於 102 年 11月 16日及 17日 2 天(星期六、日)在高

雄市美濃區中正湖畔田坵，舉辦高雄客家文化節─田

園音樂節的活動現場中發放，共發出 520份，回收 520

份，其中有效問卷為 520份，有效問卷回收率為 100%。

受訪者主要分為團體、家庭及散客。 

2.問卷(附錄七-高雄客家文化節(夜合季)-美濃田園音

樂節活動遊客滿意度調查)，問卷分為滿意、普通、

不滿意及沒參與。 

3.問卷設計包含遊客基本資料(年齡、性別)、參與經驗

(同伴)、活動訊息、對活動滿意度分析及活動之建議

等。 
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4.統計分析： 

 (1)年齡層：參與活動的民眾其主要年齡層為 30-40歲，

其次為 40-50歲及 18歲以下，應與當天參與民眾多

為家庭組成有關(表 2-1)。 表 2-1 田園音樂節參與民眾年齡表 
   

 

 

 

 

 

 

(2)性別：參與活動的民眾男生為 315 人，女生 205 人

(表 2-2)。 表 2-2 參與活動民眾性別表 
 

 

 

 

 

 

(3)參與經驗：遊客大部分和親人(家庭)一起參加，親

人 260 人、朋友 215 人、自己 45 人 (表 2-3)。 表 2-3 民眾參與經驗表  
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(4)活動訊息獲得來源(複選)：以透過網路媒體獲得資

訊為主，計有 255 人(官方網站 70 人、Facebook 185

人)，其次是其他(185 人)、報章雜誌(115 人)及廣

播 80 人(表 2-4)。 表 2-4 活動訊息獲得來源表 
 

(5)活動內容滿意度(複選)：對於活動的整體安排滿意

度為 83%(表 2-5)，其中最滿意的活動為田園音樂

會(420 人)，其次為農村體驗(140 人)、微笑市集

(65 人)、童玩(創意)DIY (40 人)，最後是美濃尋

聊(20 人)(表 2-6)。 表 2-5 活動整體安排滿意度表 
 

 

 

 

 

 

 表 2-6 活動內容滿意度表 
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(6)活動建議： 

Ⅰ.希望能有接駁車至會場，尤其是從高鐵站或旗

南站或美濃公車站出發為佳。 

Ⅱ.場地如果能有點草皮更好。 

Ⅲ.今年有參加農村樂體驗的民眾，倘明年續參加

應有優惠措施，其提供的工具最好有編號，才

不易遺失。 

Ⅳ.希望提供遮陽及休息處。 

Ⅴ.廁所數量不足，應該增加數量及打掃次數。 

(7)綜合分析：由問卷統計結果中可以發現，活動主要

的參加者多為青、壯年階段，以親友共同出遊為主，

多數以網路媒介獲得資訊來源，參加者對於活動參

與及本會規劃活動多數抱持肯定態度，對於本次主

題活動：田園音樂會的共鳴最多。 

(四)小結： 

    對於客家文化活動，一般民眾都非常喜愛，由遊客

參與經驗中顯示，絕大多數的遊客都是與親朋好友一起

專程來參加，並且對於「高雄客家文化節」規劃的「客

家藝術大匯演」及「田園音樂會」最為滿意，而最不滿

意的則是「環境清潔」部分(包含廁所)。整體來說對於

活動的滿意度及認同度都很高，顯示大家普遍對「高雄

客家文化節」活動，都很支持與肯定，希望能持續辦理，

發揚與推廣客家文化。 
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四、「102 年高雄客家文化節」產值、文化推廣等效益分析 

本次活動約有 14,300 人次參加，以每人交通與餐飲平均消

費 600元計算，約有 860 萬產值，加上客語童謠專輯創作產

值 112 萬元、傳統與時尚禮服設計製作產值 40 萬元、婚紗

攝影 20 萬元產值、客家婚宴料理 11 萬元產值、電視等媒體

宣傳 82 萬元產值，總產值 1,125 萬元。 

(一)各項活動效益概述： 

1.客家花香婚禮新人招募記者會 

(1)日期：9月 5日 

(2)地點：新客家文化園區 

(3)參加人數：82 人 

(4)預估產值：18 萬元，本次活動約有 82 人參加，以

每人交通與餐飲平均消費 600元計算，約有 4萬

9,200元產值，加上媒體宣傳 13 萬元產值，計有

18 萬元產值。            

2.客家花香婚禮活動宣傳記者會 

(1)日期：11月 1日 

(2)地點：新客家文化園區 

(3)參加人數：81 人 

(4)預估產值：10 萬元，本次活動約有 81 人參加，以

每人交通與餐飲平均消費 600元計算，約有 4萬

8,600元產值，加上媒體宣傳 5萬元產值，計有 10

萬元產值。       

3.田園音樂節活動宣傳記者會 

(1)日期：11月 8日 

(2)地點：新客家文化園區 
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(3)參加人數：60 人 

(4)預估產值：9 萬元，本次活動約有 60 人參加，以每

人交通與餐飲平均消費 600元計算，約有3萬6,000

元產值，加上媒體宣傳 5萬元產值，計有 9萬元產

值。 

4.客家花香婚禮、文創與農特產品展、婚俗文物展 

(1)日期：11月 9日 

(2)地點：新客家文化園區 

(3)參加人數：6,500 人 

(4)預估產值：511 萬元，本次活動約有 6,500 人參加，

以每人交通與餐飲平均消費 600元計算，約有 390

萬元產值，加上媒體宣傳 50 萬元產值、傳統與時

尚婚紗設計製作 40 萬元產值、婚紗攝影 20 萬元產

值、客家婚宴料理 11 萬元產值，計有 511 萬元產

值。 

5.田園音樂節 

(1)日期：11月 16、17日 

(2)地點：美濃中正湖畔田坵 

(3)參加人數：5,000 人(外籍觀光客 8人) 

(4)預估產值：309 萬元，本次活動約有 5,000 人參加，

以每人交通與餐飲平均消費 600元計算，約有 300

萬元產值，加上媒體宣傳 9萬元產值，計有 309 萬

元產值。 

6.農村樂體驗與童玩 DIY 及微笑市集 

(1)日期：11月 16、17日 

(2)地點：美濃中正湖畔田坵 
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(3)參加人數：1,200 人 

(4)預估產值：72 萬元，本次活動約有 1,200 人參加，

以每人交通與餐飲平均消費 600元計算，約有 72

萬元產值。 

7.童謠發表 

(1)日期：11月 17日 

(2)地點：美濃中正湖畔田坵 

(3)參加人數：1,000 人(外籍觀光客 5人) 

(4)預估產值：172 萬元，本次活動約有 1,000 人參加，

以每人交通與餐飲平均消費 600元計算，約有 60

萬元產值，加上客語童謠專輯創作產值 112 萬元，

計有 172 萬元產值。 

8.原鄉之旅套裝行程與美濃尋聊 

(1)日期：10月 20日、11月 16、17日 

(2)地點：美濃、杉林、六龜、甲仙 

(3)參加人數：100 人 

(4)預估產值：6 萬元，本次活動約有 100 人參加，以

每人交通與餐飲平均消費 600元計算，約有 6萬元

產值。 

9.客家美食節 

(1)日期：11月 1日至 30日 

(2)地點：高雄市 

(3)參加人數：300 人 

(4)預估產值：18 萬元，本次活動有 5家餐廳參與，每

家餐廳效益及來客數約成長百分之 20，平均增 60

人次，共增加 300 人次，以每人交通與餐飲平均消
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費 600元計算，約有 18 萬元產值。 

(二)媒體宣傳： 

活動期間藉由大眾最常接觸的電視、報紙、廣播，

且結合大眾運輸系統及其他(如車體廣告及車站電視牆

等)共同宣傳，並搭配議題行銷，將「高雄客家文化節」

活動傳達給大眾知悉，另運用電視廣告行銷搭配活動快

訊、網路等方式，激發民眾想要參與的動機，與累積大

眾對「高雄客家文化節」的印象，促使民眾參與活動興

趣及動機。 

高雄客家文化節 102年共露出 287則(附錄八及九-

客家花香婚禮及田園音樂節媒體露出一覽表)，其中電

視媒體 11則(客家花香婚禮 8則、田園音樂節 3則)、

平面媒體28則(客家花香婚禮20則、田園音樂節8則)、

廣播媒體 170則(客家花香婚禮 140則、田園音樂節 30

則)、網路媒體 78則(客家花香婚禮 73則、田園音樂節

5則)，共創造 82 萬宣傳產值，並善用時下年輕族群喜

愛網路的特性，製作活動專屬網站及臉書，提供節慶特

色介紹與資訊提供、宣傳話題、交通、休憩資訊與地圖、

推薦旅遊行程、活動後紀錄等，以吸引遊客及民眾參與

及消費，活動網站除照片、影片分享，亦規劃加值服務，

以生動活潑、有趣好玩之網站設計，加強點閱、分享及

參與度，透過網路無

遠弗界，且效益高的

特性，達到行銷及吸

引民眾參加的目的。         圖 21:電視台露出客家花香婚禮新聞 
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圖 22(上)：平面媒體露出客家花香婚禮  圖 23(右)：網路新聞露出客家花 香婚禮新人招募記者會 

圖 24：中天電視撥出田園音樂節活動特輯 
 

 

 

 

    圖 26：平面媒體報導田園音樂節  圖 25：客家電視台專訪田園音樂節 
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(三)小結： 

高雄客家文化節今年首次辦理客家花香婚禮，結合

了婚紗、美妝、服飾、禮俗、喜宴等全套的結婚產業，

並融入活動中，讓客家音樂、文化與婚禮產業連結，在

未來拓展文創產業發展上，應可創造出相當可觀的經濟

效益。 

今年的客家花香婚禮從新人招募與評選、設計傳統

與時尚禮服、指導新人美姿美儀與造型彩妝、婚禮場地

佈置與古禮踩街迎親、新人婚紗走秀與客家美食宴請親

友，到最後的婚紗戶外攝影等，將客家文化元素結合時

下最熱門的婚紗產業，創造出全新多元的客家婚禮風貌。

據婚紗業者指出，高雄市每年約有一萬六千對新人結婚，

每對新人在結婚上的花費，從婚紗、文定到婚禮，可以

數十萬到上百萬不等，估計產值在一百廿億元左右，客

家文化活動從這個角度切入文創產業，不僅經濟效益佳，

宣傳效果也好，希望以後能獲得更多人的支持與參與。

活動當天除了有千人山歌演唱、客家音樂會、文創市集

與婚俗文物展外，更於 10至 11月份與本市旅行社及飯

店業者合作推出客庄旅遊行程和客家美食節等多項優

惠活動，同時也吸引不少民眾參與。 

另田園音樂節活動中，不僅焢土窯、紮稻草人場場

爆滿，音樂會及文創農特產品市集也吸引了大批人潮前

來美濃參與活動，親身體驗美濃客庄人文風情，今年再

度邀集數位知名客家歌手，共同創作發行第 2張客家童

謠專輯「野來野去唱生趣 2」，並由美濃吉洋國小小朋友

演唱，將美濃客庄生活融入歌曲中，希望透過專輯的傳
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唱與小朋友天籟的歌聲，帶動客語學習的風潮。 

一般社會大眾提及客家，印象最深刻的就是客家美

食，其次是到客庄旅遊，今年特別透過客家婚禮與田園

音樂的活動，以文創角度切入在地產業，行銷客家旅遊

景點、發展觀光體驗行程，同時結合時尚、美學、服飾、

餐飲、攝影、音樂、農庄生活、觀光旅遊等面向，來擴

展客家文化產業的經濟效益。  

 

 

 

 

 

 

 

    圖 27：新人婚紗照                圖 28：時尚禮服  
 

 

 

 

 

 

     圖 29：新人拍攝婚紗照        圖 30：客家農特品產及文創產品展 
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參參參參、、、、結論與建議結論與建議結論與建議結論與建議    

「高雄客家文化節」在秋天豐收的 11月辦理，為了將客

家文化深入至都會區與原鄉，特別針對區域、族群、屬性的不

同，規劃了客家花香婚禮及田園音樂節 2項主題活動，並分別

在三民區與美濃區辦理。 

園區辦理的客家花香婚禮，不僅是迎親古禮的重現，也將

客家文化融入現代，以時尚禮服展現出老傳統的新面貌，同時

也吸引上千人前來參加。參加的新人許多來自閩南族群、原住

民、外省人及客家人，藉由難得的機會，讓不同族群的人，體

驗客家的文化婚禮，不但富有教育意涵，更能推廣、行銷客家

文化。 

除了在園區辦理婚禮外，為了讓民眾能有機會認識客庄，

也特別規劃客庄旅遊，雖然行程僅有 1 天，但其吃、喝、玩、

樂均與客家有關，不知不覺間也能進行文化的推銷，同時也促

進當地觀光發展。 

而田園音樂節部分，結合了當地文化創意業者與當季的農

特產品，經由活動的辦理，讓本地社團動員本地人士、農民、

青年志工等共同參與外，還將平日在市區、專業場地的演唱會，

帶到美濃田間，讓民眾體驗客庄樸質、常民的生活與恬淡靜逸

的農村時光。 

在欣賞音樂會之際，除了聆聽優美的客家音樂外，也透過

音樂將客家音樂與文化傳承下來，尤其是童謠的製作，不僅提

供學校不易取得的資源協助與實質的教學外，還能學習客家語

言。 
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今年透過問卷的調查發現，一般民眾並不排斥客家文化，

甚至覺得新奇、喜歡，尤其是對於婚禮及田園音樂節的部分，

雖然參與的民眾大都以 30-50歲年齡層為主，但透過團體或家

庭的參與，也能間接將客家文化傳承給下一代。 

 未來我們將多規劃屬於年輕族群、小朋友喜愛的活動，

吸引更多不同年齡層的民眾參加，當然，在執行活動時，也將

特別注意活動場域及廁所環境清潔，以增加參加活動民眾的舒

適度。  
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肆肆肆肆、、、、附錄附錄附錄附錄        

  一、高雄高雄高雄高雄客家文化節客家文化節客家文化節客家文化節(夜合季夜合季夜合季夜合季)「「「「客家有囍客家有囍客家有囍客家有囍‧‧‧‧百年好合百年好合百年好合百年好合」」」」活動遊客活動遊客活動遊客活動遊客

滿意度調查滿意度調查滿意度調查滿意度調查 

 

親愛的貴賓您好： 

這是一份本活動滿意度的問卷調查，其目的在於了解遊客對高雄夜合季

「客家有囍‧百年好合」活動的參與動機及滿意程度。煩請您仔細閱讀每一敘

述，並在適當的答案欄中勾選，本問卷僅供給主辦單位寶貴的建議，作為下次

活動改進的參考!資料絕對保密，請您安心填答。非常感謝您對本活動的參與

及支持! 

敬祝    身體健康    萬事如意! 

 

高雄市政府客家事務委員會 

敬上 

 

第一部分: 高雄夜合季「客家有囍‧百年好合」遊客旅遊資訊 
 

1.請問您過去是否曾參加高雄市政府客家事務委員會所舉辦過的活動?  

    □�否  □�是(次數______)。 

2.請問您此次前來「客家有囍‧百年好合」活動是專程來或順道前來?  

    □�專程 □�順道。 

3.請問您此次參與「客家有囍‧百年好合」活動的主要目的為何? (可複選)  

    □�參加親友的客家婚體  □�欣賞客家婚俗文物展  □�欣賞客家藝術 

    大匯演  □�品嚐客家美食  □�參加客家市集  □�其它______。 

4.請問您此次參與「客家有囍‧百年好合」那些活動? (可複選)  

    □�客家結婚典禮  □�客家時尚禮服走秀  □�好客新人午宴    

    □�客家藝術大匯演  □�客家婚俗文物展  □�客家市集  □�其它  

5.請問您與誰一起來參加此活動? (可複選) 

    □�獨自前往  □�家人親戚  □�朋友  □�同事  □�其它______。 

6.請問您們一共多少人來參加此活動?  

    □�自己 1 人  □�2~4人  □�5~7人  □�8~10 人  □�11 人以上。 

7.請問您此次在客家文化園區停留時間?  

    □�1小時以下  □�1~2小時  □�2~3小時 □�3~4小時 □�4~5小時   

    □�5小時以上 。 

8.此次活動資訊主要來源：(可複選)  

    □�親朋好友介紹  □�電視廣播媒體  □�報章雜誌  □�宣傳旗幟 

    □�網路資訊  □�其他_________。 

9.請問您此次前來所使用的交通工具為何? □�腳踏車  □�摩托車  □�自 

  用汽車  □�大眾交通工具  □�遊覽車  □�其它______。  
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第二部分:高雄夜合季「客家有囍‧百年好合」活動滿意度之調

查。 

以下問題請您依照滿意的程度，在適當的框中打 �。 

 
未參加

 

此活動
 

非常不
 

滿意
 

不滿意
 

普通
 

滿意
 

非常
 

滿意
 

1.「踩街迎親」節目熱鬧精彩 □ □ □ □ □ □ 

2.「客家結婚典禮」節目安排緊湊 □ □ □ □ □ □ 

3.「客家樂曲演出」值得欣賞 □ □ □ □ □ □ 

4.「客家時尚禮服走秀」節目賞心悅目 □ □ □ □ □ □ 

5.「客家藝術大匯演」能表現客家特色 □ □ □ □ □ □ 

6.「客家婚俗文物展」能表現客家特色 □ □ □ □ □ □ 

7.「客家市集」能表現客家特色 □ □ □ □ □ □ 

8.「好客新人午宴」菜色具客家飲食風味 □ □ □ □ □ □ 

9.午宴餐飲服務人員服務態度良好 □ □ □ □ □ □ 

10.此活動提供足夠的訊息來源 □ □ □ □ □ □ 

11.此活動提供詳細的文宣宣傳 □ □ □ □ □ □ 

12.攤位所提供之產品具客家文物特色。 □ □ □ □ □ □ 

13.攤位所提供之美食具客家飲食特色。 □ □ □ □ □ □ 

14.美食攤位食物清潔衛生 □ □ □ □ □ □ 

15.活動攤位價格合理 □ □ □ □ □ □ 

16.攤位販售人員的服務態度良好 □ □ □ □ □ □ 

17.活動地點的交通方便 □ □ □ □ □ □ 

18.活動地點停車便利 □ □ □ □ □ □ 

19.整體活動區域環境清潔衛生 □ □ □ □ □ □ 

20.活動區內的廁所清潔乾淨。 □ □ □ □ □ □ 

21.整體動線設計規劃完善 □ □ □ □ □ □ 

22.整體活動工作人員的服務態度良好 □ □ □ □ □ □ 

23.整體活動節目的安排豐富有趣且緊湊 □ □ □ □ □ □ 

24.整體活動節目的安排具客家教育意義 □ □ □ □ □ □ 

 

第三部份：高雄夜合季「客家有囍‧百年好合」活動認同程度之

調查。 

以下問題請您依照認同程度，在適當的框中打 �。 

 
未參加

 

此活動

 

非常不

 

滿意

 

不滿意

 

普通

 

滿意

 

非常

 

滿意

 

1.參觀客家結婚典禮，可增進對客家文化的認識。 □ □ □ □ □ □ 

2.參觀客家婚俗文物展，可增進對客家文化的認識。 □ □ □ □ □ □ 

3.參觀客家市集，可增進對客家美食的了解。 □ □ □ □ □ □ 

4.參觀客家市集，可增進對客家文物的了解。 □ □ □ □ □ □ 

5.參觀客家藝術大匯演，可增進對客家藝術的認識。 □ □ □ □ □ □ 

6.此活動的整體佈置凸顯客家特色。 □ □ □ □ □ □ 

7.整體活動的安排，可增進對客家文化的認識。 □ □ □ □ □ □ 
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第四部分：高雄夜合季「客家有囍‧百年好合」遊客基本資料： 
1. 性別： □�男  □�女 

2. 婚姻狀態：□�未婚  □�已婚  □�其他_______ 

3.年齡：□�20歲以下  □�21~30歲  □�31歲~40歲  □�41~50歲   

        □�51~60歲  □�61歲以上 

4.教育程度：□�小學或以下  □�國中  □�高中職  □�大專院校  

            □�研究所以上  □�其他__________ 

5.有無子女：□�有（ _____位）   □�無 

6.職業：□�學生  □�工  □�商  □�軍公教  □�家管  □�農林漁牧業 

       □�服務業  □	自由業  □
已退休  □�其他__________ 

7.個人平均月收入：□�20,000元以下  □�20,001~30,000元   

  □�30,001~40,000元 □�40,001~50,000元  □�50,001元以上 

8.居住地區：□�北部  □�中部  □�南部  □�東部  □�離島地區   

            □�國外  

9.是否是高雄市居民? □�是  □�否 

10.族群：□�客家人  □�閩南人  □�外省人  □�原住民  □�新移民   

         □�其他        

    

第五部分：請您對高雄夜合季「客家有囍‧百年好合」活動提供寶

貴的意見： 

 

本問卷到此結束，再次感謝您寶貴的意見，敬祝您有美好的一天!!! 
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       二二二二、、、、高雄高雄高雄高雄客家文化節客家文化節客家文化節客家文化節((((夜合季夜合季夜合季夜合季))))「「「「客家有囍客家有囍客家有囍客家有囍‧‧‧‧百年好合百年好合百年好合百年好合」」」」遊客人遊客人遊客人遊客人

口統計資料分析調查表口統計資料分析調查表口統計資料分析調查表口統計資料分析調查表    

變項 樣本數 百分比 變項 
樣本

數 
百分比 

性別 
男 196 38.5% 

職業 

學生 30 5.9% 

女 313 61.5% 工 43 8.4% 

婚姻 

狀況 

未婚 82 16.1% 商 41 8.1% 

已婚        416 81.7% 軍公教 46 9.0% 

其他 11 2.2% 家管 121 23.8% 

子女

數 

無 87 17.1% 農林漁牧業 7 1.4% 

一個 45 8.8% 服務業 43 8.4% 

二個 221 43.4% 自由業 49 9.6% 

三個(含)以上 156 30.6% 已退休 117 23.0% 

教育 

程度 

小學或以下 22 4.3% 其它 12 2.4% 

國中 79 15.5% 

平均 

月收

入 

20,000元以下 164 32.2% 

高中職 203 39.9% 20,001~30,000元 137 26.9% 

大專院校 188 36.9% 30,001~40,000元 75 14.7% 

研究所以上 17 3.3% 40,001~50,000元 52 10.2% 

居住

地 

北部 13 2.6% 50,001元以上 81 15.9% 

中部 14 2.8% 

種族 

客家人 281 55.2% 

南部 480 94.3% 閩南人 187 36.7% 

其他 2 0.4% 外省人 35 6.9% 

年齡 

20歲以下 15 2.9% 其他 6 1.2% 

21~30歲 42 8.3% 
身分 

高雄市民 459 90.2% 

31~40歲 30 5.9% 非高雄市民 50 9.8% 

41~50歲 60 11.8% 
遊客

屬性 

親友團 75 14.7% 

51~60歲 193 37.9% 團體 317 62.3% 

61歲以上 169 33.2% 散客 117 23.0% 
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   三三三三、、、、高雄高雄高雄高雄客家文化節客家文化節客家文化節客家文化節((((夜合季夜合季夜合季夜合季))))「「「「客家有囍客家有囍客家有囍客家有囍‧‧‧‧百年好合百年好合百年好合百年好合」」」」活動之活動之活動之活動之

遊客參與經驗遊客參與經驗遊客參與經驗遊客參與經驗分析調查表分析調查表分析調查表分析調查表    

變項 樣本數 百分比 變項 樣本數 百分比 

參加

人數 

自己一人 28 5.5% 

參加

目的 

親友的客家婚體 208 18.1% 

2~5人 134 26.3% 客家婚俗文物展 262 22.8% 

6~10人 43 8.4% 客家藝術大匯演 312 27.2% 

11~15人 15 2.9% 品嚐客家美食 157 13.7% 

16人以上 289 56.8% 參加客家市集 156 13.6% 

停留

時間 

1小時以上 5 1.0% 其它 52 4.5% 

1~2小時 20 3.9% 

交通

工具 

腳踏車 11 2.2% 

2~3小時 34 6.7% 摩托車 231 45.4% 

3~4小時 44 8.6% 自用汽車 225 44.2% 

4~5小時 61 12.0% 大眾交通工具 33 6.5% 

5小時以上 345 67.8% 遊覽車 4 0.8% 

同伴 

獨自前往 54 8.5% 其它 5 1.0% 

家人親戚 198 31.1% 

參與

活動 

客家結婚典禮 295 21.4% 

朋友 253 39.7% 客家時尚禮服走 205 14.8% 

同事 65 10.2% 好客新人午宴 145 10.5% 

其它 67 10.5% 客家藝術大匯演 344 24.9% 

資訊

來源 

親朋好友介紹 310 41.5% 客家婚俗文物展 200 14.5% 

電視廣播媒體 81 10.8% 客家市集 169 12.2% 

報章雜誌 60 8.0% 其它 23 1.7% 

宣傳旗幟 91 12.2% 

參加

經驗 

否 154 30.3% 

網路資訊 87 11.6% 一次 87 17.1% 

其他 118 15.8% 二次 47 9.2% 

動機 
專程 484 95.1% 三次(含)以上 221 43.4% 

順道 25 4.9%    
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四四四四、、、、高雄高雄高雄高雄客家文化節客家文化節客家文化節客家文化節（（（（夜合季夜合季夜合季夜合季））））「「「「客家有囍客家有囍客家有囍客家有囍‧‧‧‧百年好合百年好合百年好合百年好合」」」」活動活動活動活動

滿意度綜合結論滿意度綜合結論滿意度綜合結論滿意度綜合結論    

自變項 構  面 

性別 
性別對各構面及整體滿意度無顯著差異。「環境清潔衛生」及「廁所清潔乾

淨」有顯著差異；兩者滿意度皆是男性顯著高於女性。 

身分 

身分對「節目規劃」、「婚宴品質」、「市集品質」、「整體規劃」構面及

「整體滿意度」有顯著差異，非高雄市民滿意度顯著高於高雄市民；顯示外

地人對本活動有較高的滿意度。 

婚姻 

婚姻狀況對「婚宴品質」有顯著差異，未婚者對「婚宴品質」有較高的滿意

度，而已婚者對「婚宴品質」有較低的滿意度；但對其他構面及「整體滿意

度」無顯著差異；顯示未婚者「婚宴品質」有較高的興趣，故滿意度也較高。 

年齡 

年齡對「節目規劃」、「婚宴品質」、「市集品質」「婚宴品質」、「整體

規劃」及「整體滿意度」有顯著差異；20歲以下者對其有較高的滿意度，而

31~40歲及41~50歲者有較低的滿意度。顯示20歲以下的年輕人對夜合季活動

充滿興趣，故有較高的滿意度 

教育程度 
教育程度對各構面及整體滿意度皆無顯著差異；顯示教育程度不會影響到受

訪者對活動的滿意程度， 

子女數 
子女數對各構面及整體滿意度皆無顯著差異；顯示子女數不會影響到受訪者

對活動的滿意程度 

職業 

職業對「節目規劃」、「婚宴品質」及「整體滿意度」(p<0.05)有顯著差異；

學生對其有較高的滿意度，而職業是「商」者有較低的滿意度。但職業對其

他構面則無顯著差異；顯示學生對夜合季活動充滿興趣，故有較高的滿意度， 

個人平均

月收入 

個人平均月收入對活動滿意度各構面及整體滿意度無顯著差異；顯示個人平

均月收入對夜合季活動滿意度沒有影響， 

居住地 

居住地對「節目規劃」、「婚宴品質」、「活動訊息」、「市集品質」、「整

體規劃」及「整體滿意度」有顯著差異；居住在北部或其他者對其有較高的

滿意度，而居住在中部或南部者者有較低的滿意度。顯示居住地會影響受訪

者對夜合季活動的滿意度。 

族群 
族群對各構面及整體滿意度皆無顯著差異；顯示族群不會影響到受訪者對活

動的滿意程度，各族群對夜合季活動的滿意度都很高。 

遊客屬性 

遊客屬性對「節目規劃」、「婚宴品質」、「市集品質」、「整體規劃」及

「整體滿意度」有顯著差異；親友團對其有較高的滿意度，團體次之，而散

客有較低的滿意度，顯示遊客屬性會影響對夜合季活動的滿意度。 
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五五五五、、、、高雄高雄高雄高雄客家文化節客家文化節客家文化節客家文化節((((夜合季夜合季夜合季夜合季))))「「「「客家有囍客家有囍客家有囍客家有囍‧‧‧‧百年好合百年好合百年好合百年好合」」」」活動活動活動活動

認同度之認同度之認同度之認同度之綜合結論綜合結論綜合結論綜合結論    

自變項 構  面 

性別 
性別對活動認同度各題項及構面皆無顯著差異；顯示性別不會影響

活動認同度各題項及構面。 

身分 

市民身分對各構面認同度只有在「客家婚禮認同度」及「整體活動

認同度」有顯著差異；非高雄市民對「認識客家婚禮」題項、「客

家婚禮」構面及「整體活動認同度」顯著高於高雄市民。 

婚姻 
婚姻對各題項及構面無顯著差異；一般而言，未婚者認同度較高，

其它者認同度較低，但無統計差異。 

年齡 

年齡對「客家婚俗文物展」、「了解客家市集」、「認識客家藝

術」題項認同度，及「客家婚禮認同度」、「整體活動認同度」

有顯著差異。顯示20歲以下的年輕人對夜合季活動充滿興趣，故

有較高的認同度。 

教育程

度 

教育程度對「客家文化認同度」及「整體活動認同度」構面有顯著

差異。教育程度為「小學或以下」者比「大專院校」者對「客家特

色佈置」題項有較低的認同度；顯示教育程度會影響到受訪者對活

動的認同程度。 

子女數 
子女數對活動認同度各題項及構面皆無顯著差異；顯示子女數不會

影響到受訪者對活動的滿意程度。 

職業 

職業對「客家婚禮認同度」有顯著差異；學生對其有較高的滿意度，

而職業是「商」或「農林漁牧業」者有較低的滿意度。顯示學生對

「客家婚禮」活動充滿興趣，故有較高的認同度。 

個人平均

月收入 

個人平均月收入對活動認同度各題項及構面之無顯著差異；顯示個

人平均月收入對夜合季活動滿意度沒有影響。 

居住地 

居住地對「認識客家婚禮」及「認識客家藝術」題項有顯著差異，

對構面無顯著差異。居住在北部或其他者對其有較高的認同度，而

居住在中部或南部者有較低的認同度。顯示居住地會影響受訪者對

夜合季活動的認同度。 

族群 
族群對活動認同度各題項及構面皆無顯著差異；顯示族群不會影響

受訪者對夜合季活動的認同程度。 

遊客 

屬性 

遊客屬性對「客家婚禮認同度」、「客家文化認同度」及「整體活

動認同度」構面有顯著差異。顯示遊客屬性會影響對夜合季活動的

認同度。 
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六六六六、、、、高雄高雄高雄高雄客家文化節客家文化節客家文化節客家文化節((((夜合季夜合季夜合季夜合季))))「「「「客家有囍客家有囍客家有囍客家有囍‧‧‧‧百年好合百年好合百年好合百年好合」」」」活動活動活動活動

之之之之綜合建議綜合建議綜合建議綜合建議 

編碼 嘉許意見 

MG-4 
這麼有意義的客家意像活動宜經常辦理，才能激發客家意識和突顯客

家文化 

MH-9 非常好 

MI-1 你們真的非常辛苦，而且非常棒 

MJ-2 無，但非常有意義的活動! 

MJ-3 無，食物很好吃 

MO-1 讚! 

MO-7 可多辦多場 

MF-1 非常好，可考慮續辦 

MF-2 不錯，可續辦。 

B-12 辦得好，繼續下去 

MO-8 
1、謝謝舉辦，工作人員態度有禮，對待週到底!! 

2、希望年年都有此相關活動。 

F-18 推廣客家文化，鞏固客家語的推展 

G-18 在廣告方面加強宣傳，口耳相傳每次之活動 

B-17 5、感謝工作人員辛勞。 

F-17 5、感謝主辦單位費心，你們辛苦了! 

J-14 

策劃周密，節目豐富，場地及佈置很富情趣，有教育功能，展示高雄

市之各族群融合，宏揚客家精神，傳遞文薪。促進社會和諧，實集社

會，文化市政與提升全市及他地之交流，動在全民，深感主辦及參與

之同心協力願成功，有機會多辦之，以達家家好合，人人快樂幸福。 

J-19 謝謝高雄市政府，客家事務委員會舉辦此活動，讓我有機會參加!! 

J-21 非常好，了解客家習俗。 

K-13 致力於傳統文化之發揚與推廣。 

K-14 每年舉辦，永續經營，薪傳客家文化。 

M-3 可認識古家結婚禮俗，非常有意義。 

M-6 可定期舉辦，成為客家傳統延續。 

M-12 希望舉辦其他有關客家活動。 

M-18 請多舉辦讓族群互相了解，客家族群之生活習性。 

N-2 發揚客家傳統文化，一定要持續。 

N-18 

客家婚禮的舉辦有它正面的意義，希望客委會可延續經營，讓更多的

年青人來體驗不一樣的客家喜宴。另外，活動的整體規劃統籌，可以

更縝密些讓活動更完美。 

J-2 節目很好，讚! 
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編碼 嘉許意見 

FT-11 提倡客家美食文化，多辦客家喜宴文化。 

FT-28 活動值得加獎 

綜合嘉許之意見整理 

1. 致力客家傳統文化之發揚與推廣，持續辦理，並廣為宣傳。 

2. 客家婚禮讓年青人來體驗不一樣的客家喜宴，永續經營，將客家文化薪傳

下去。 

3. 策劃周密，節目豐富，場地及佈置富客家傳統風格，有教育功能。 

4. 主辦單位等同心協力達成活動目的，整體工作人員態度良好!!。 

    

編碼編碼編碼編碼 改善意見改善意見改善意見改善意見 

MG-1 希望能增加結婚對數 

MG-3 希望常有客家文化節目 

MO-8 
3、為能有效區隔民眾與貴賓(主要參加者)、活動、動線可增設“彈性圍

欄”，現場才不會有點混亂或融合。 

ME-9 

1、踩街迎親要在規劃完善一點，此計劃活動不錯。 

2、宣傳活動要多元化。 

3、多鼓勵下一代孩子參與，能讓下一代多認識並尊重種族文化。 

B-17 

1、交通不便。 

2、導遊不夠。 

3、茶水不便。 

4、進行中欠少使用客語。 

B-20 請參插國語 

F-17 

1、活動資訊的提供不夠普遍讓民眾知道，或許可加強收音機、電視、

報紙、學校等報導。 

2、推廣客家文化活動，演出可邀請幼稚園、國小或家庭參與演出活動，

鼓勵家庭，社區參與以達推廣效果，並增加凝聚力。 

3、客家美食參與樣式不夠多可加入 DIY更有趣味性。 

4、客家產品可增加樣式及 DIY 活動。 

H-2 
請貴委會，辦的非常好，但坐位沒明示，團隊找不到自己的位置、坐

椅很亂。 

M-4 請提供茶水。 

M-13 
可定期舉辦，參加者可先預約報名，成為客家傳統延續，尚可加入週

步禮、成年禮。 

P-4 遇到不同演奏團體時，應事前至少排練一次以上。 

P-6 
坐位不夠。 
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編碼編碼編碼編碼 改善意見改善意見改善意見改善意見 

R-1 
1、椅子不夠使用。 

2、場地各社團稍為亂。與原先預計規劃的位置有出入。 

R-19 開放空間，因空氣不流通。嚴厲禁止吸煙。 

R-20 

1、場地很亂。 

2、沒次序。 

3、停泊車位太少。 

S-13 開始時歌曲不恰當。(囍事唱悲歌) 

U-16 
客家團體全體合唱時，只聽到音樂，聽不到歌聲，這次合唱時演唱者

背向舞台才會有此情形，應面向舞台。 

U-20 

上午新人踩街迎親已有現成音樂和擴音器，那些客家八音樂團沒有擴

音器，是不必要的安排。從頭到尾聽不到樂團聲，只聽到主持人的聲

音和效果沒有顯現出來。所以新人服裝走秀、結婚典禮可以只用擴音

器播放現成音樂，效果更好。樂團可放在下午。上午的結婚典禮如果

需要觀眾，應多加宣傳，不要把社團抓來湊人數，只為營造熱鬧景象。 

社團補助宜以社團人數補助。 

FT-5 
1、除布旗與網路宣傳外，以後可增加其他宣傳管道。 

2、請加強停車位問題解決。 

FT-20 宣傳不夠。 

R-4 

可以結合各個客家族群的團結彼此增加友誼的互動，加強客家刻苦耐

勞、勤儉的精神，但是有一點要守規矩、禮讓不能先來先佔位置，大

家應互相尊重。 

U-8 

1、多舉辦深度的客家文化活動，尋回客家的價值觀，多扶植各項客家

社團。 

2、多舉辦國小或更小的兒童活動，從根本建立客家認同感。 

U-19 希望有演出節目表。 

綜合改善之意見整理綜合改善之意見整理綜合改善之意見整理綜合改善之意見整理 

1. 能多舉辦深度的客家文化活動，扶植更多客家社團；，並舉辦國小、更小

兒童或家庭或年輕人參與活動，從根本建立，以達推廣效果，並增加凝聚

力及客家認同感。除客家婚禮外，並可加入週步禮、成年禮等。 

2. 改善項目包括：停車、茶水、音響的效果、節目單、動線規劃、抽菸、座

位安排、社團排演、客家美食及商品多樣化。 

3. 宣傳宜更多元化。 
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七七七七、、、、高雄客家文化節高雄客家文化節高雄客家文化節高雄客家文化節((((夜合季夜合季夜合季夜合季))))田園音樂節活動滿意度田園音樂節活動滿意度田園音樂節活動滿意度田園音樂節活動滿意度調查問調查問調查問調查問

卷卷卷卷
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八八八八、、、、客家花香婚禮媒體露出一覽表客家花香婚禮媒體露出一覽表客家花香婚禮媒體露出一覽表客家花香婚禮媒體露出一覽表    

電視媒體電視媒體電視媒體電視媒體    

新人招募記者會新人招募記者會新人招募記者會新人招募記者會    

序號序號序號序號    日期日期日期日期    類型類型類型類型    露出媒體露出媒體露出媒體露出媒體    

1.  102.09.05 新聞 鳳信新聞台 

2.  102.09.06 新聞 民視新聞台 

3.  102.09.11 跑馬燈 民視新聞台 

客家花香婚禮記者會客家花香婚禮記者會客家花香婚禮記者會客家花香婚禮記者會    

序號序號序號序號    日期日期日期日期    類型類型類型類型    露出媒體露出媒體露出媒體露出媒體    

1.  102.11.03 新聞 客家電視台 

客家花香婚禮活動客家花香婚禮活動客家花香婚禮活動客家花香婚禮活動    

序號序號序號序號    日期日期日期日期    類型類型類型類型    露出媒體露出媒體露出媒體露出媒體    

1.  102.11.09 新聞 民視新聞台 

2.  102.11.09 新聞 新唐人亞太電視台 

3.  102.11.10 新聞 客家電視台 

廣播媒體廣播媒體廣播媒體廣播媒體    

媒體名稱媒體名稱媒體名稱媒體名稱    宣傳時間宣傳時間宣傳時間宣傳時間    宣傳檔次宣傳檔次宣傳檔次宣傳檔次    

客家花香婚禮新人招募訊息客家花香婚禮新人招募訊息客家花香婚禮新人招募訊息客家花香婚禮新人招募訊息    

大眾 KISS 聯播網 
2013/09/02～2013/09/08 30 

2013/09/12～2013/09/17 30 

警察廣播電台 2013/09/11～2013/09/17 35 

客家花香婚禮活動訊息客家花香婚禮活動訊息客家花香婚禮活動訊息客家花香婚禮活動訊息    

警察廣播電台 2013/11/04～2013/11/09 45 

平面媒體平面媒體平面媒體平面媒體    

新人招募記者會新人招募記者會新人招募記者會新人招募記者會    

序號序號序號序號    日期日期日期日期    露出媒體露出媒體露出媒體露出媒體    版位版位版位版位    

1.  102.09.06 青年日報 嘉南高屏澎地方通訊版 

2.  102.09.06 台灣新生報 綜合新聞版 

3.  102.09.06 民眾日報 大高雄焦點新聞版 

4.  102.09.06 中國時報 高雄市澎湖新聞版 

5.  102.09.07 自由時報 高雄都會焦點版 

6.  102.09.07 台灣時報 高雄都綜合版 

客家花香婚禮記者會客家花香婚禮記者會客家花香婚禮記者會客家花香婚禮記者會    

序號序號序號序號    日期日期日期日期    露出媒體露出媒體露出媒體露出媒體    版位版位版位版位    
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1.  102.11.02 中國時報 高雄市澎湖新聞版 

2.  102.11.02 聯合報 大高雄綜合版 

3.  102.11.02 民眾日報 大高雄焦點新聞版 

4.  102.11.02 台灣時報 大高雄綜合新聞版 

5.  102.11.02 中華日報 南部綜合版 

6.  102.11.02 台灣新生報 綜合新聞版 

客家花香婚禮主活動客家花香婚禮主活動客家花香婚禮主活動客家花香婚禮主活動    

序號序號序號序號    日期日期日期日期    露出媒體露出媒體露出媒體露出媒體    版位版位版位版位    

1.  102.11.10 中國時報 南部新聞版 

2.  102.11.10 聯合報 大高雄焦點版 

3.  102.11.10 民眾日報 大高雄焦點新聞版 

4.  102.11.10 台灣時報 大高雄綜合新聞版 

5.  102.11.10 真晨報 大高雄版 

6.  102.11.10 青年日報 高屏澎東版 

7.  102.11.10 台灣新生報 地方綜合版 

8.  102.11.10 自由時報 高雄都會焦點版 

    網路媒體網路媒體網路媒體網路媒體    

新人招募記者會新人招募記者會新人招募記者會新人招募記者會    

序號序號序號序號    日期日期日期日期    露出媒體露出媒體露出媒體露出媒體    

1.  102.09.05 NOWnews 

2.  102.09.05 大紀元 

3.  102.09.05 聯合新聞網 

4.  102.09.05 新浪新聞 

5.  102.09.05 新浪新聞 

6.  102.09.05 新浪新聞 

7.  102.09.05 鳳信新聞 

8.  102.09.05 Ilikeedit 

9.  102.09.05 YAHOO新聞 

10.  102.09.05 大成報 

11.  102.09.05 YAHOO新聞 

12.  102.09.05 中央社 

13.  102.09.05 新浪新聞 

14.  102.09.06 YAHOO新聞 

15.  102.09.06 大紀元 

16.  102.09.06 YAHOO新聞 

17.  102.09.06 MSN 

18.  102.09.06 中廣新聞網 
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19.  102.09.06 台灣新生報 

20.  102.09.06 青年日報 

21.  102.09.06 壹凸新聞 

22.  102.09.06 蕃薯藤 

23.  102.09.06 民視英語新聞 

24.  102.09.07 台灣時報 

客家花香婚禮記者會客家花香婚禮記者會客家花香婚禮記者會客家花香婚禮記者會    

序號序號序號序號    日期日期日期日期    露出媒體露出媒體露出媒體露出媒體    

1.  102.11.01 民視新聞 

2.  102.11.01 中央社 

3.  102.11.01 聯合新聞網 

4.  102.11.01 大紀元 

5.  102.11.01 YAHOO新聞 

6.  102.11.01 大成報 

7.  102.11.01 壹凸新聞 

8.  102.11.01 聯合影音網 

9.  102.11.02 中時電子報 

10.  102.11.02 聯合新聞網 

11.  102.11.02 台灣時報 

12.  102.11.02 大紀元 

13.  102.11.02 YAHOO新聞 

14.  102.11.03 MSN 

15.  102.11.03 新浪新聞 

16.  102.11.03 客家電視台 

17.  102.11.03 台灣新生報 

18.  102.11.03 蕃薯藤 

19.  102.11.03 YAHOO新聞 

客家花香婚禮主活動客家花香婚禮主活動客家花香婚禮主活動客家花香婚禮主活動    

序號序號序號序號    日期日期日期日期    露出媒體露出媒體露出媒體露出媒體    

1.  102.11.09 Taiwan News 

2.  102.11.09 YAHOO新聞 

3.  102.11.09 大成報 

4.  102.11.09 中央社 

5.  102.11.09 中時電子報 

6.  102.11.09 民視新聞 

7.  102.11.09 壹凸新聞 

8.  102.11.09 蕃薯藤 
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9.  102.11.09 PCHOME 

10.  102.11.09 PCHOME 

11.  102.11.09 PCHOME 

12.  102.11.09 YAHOO新聞 

13.  102.11.09 YAHOO新聞 

14.  102.11.09 YAHOO新聞 

15.  102.11.09 YAHOO新聞 

16.  102.11.09 客家電視台 

17.  102.11.09 聯合新聞網 

18.  102.11.09 聯合新聞網 

19.  102.11.09 聯合影音網 

20.  102.11.09 新唐人電視台 

21.  102.11.10 MSN 

22.  102.11.10 YAHOO新聞 

23.  102.11.10 台灣新生報 

24.  102.11.10 客家新聞台 

25.  102.11.10 聯合新聞網 

26.  102.11.10 聯合影音網 

27.  102.11.10 青年日報 

28.  102.11.10 真晨報 

29.  102.11.10 PCHOME 

30.  102.11.10 蕃薯藤 
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九九九九、、、、田園音樂節媒體露出一覽表田園音樂節媒體露出一覽表田園音樂節媒體露出一覽表田園音樂節媒體露出一覽表    

篇名 時間 媒體名稱 版面 

美濃田園音樂節焢土窯紮稻草人活動 2013/10/22 高雄新聞網  

美濃音樂節即日起報名 2013/10/22 中時電子報  

美濃傳樂聲 田園音樂節登場 2013/10/28 台灣立報  

美濃田園音樂會太熱門 焢土窯已額滿 2013/11/08 蘋果日報  

11/16、17美濃田園音樂節 2013/11/10 里長伯里報  

焢土窯活動開始報名囉！ 2013/10/23 高雄旅遊網  

高雄美濃田園音樂節發表客家童謠專辑 2013/11/18 客家風情  

客語創作歌手吉洋國小教唱 催生第二

張童謠專輯 

2013/05/19 美濃月光山

雜誌 

第八版 

焢土窯報名資訊 2013/10/24 蘋果日報 南部  

便利貼 
2013美濃田園音樂節 2103/10/23 大成報  

美濃田園音樂節歡迎來做客 2013/11/11 台灣新生報  

夜合季田園音樂節 美濃中正湖開唱 2013/11/08 客家電視台  

美濃音樂節『打窯仔』童樂一下 2013/11/17 聯合新聞網  

田園音樂節暖身 聽童謠吃美濃煮 2013/11/09 聯合報  

『美濃田園音樂節』民眾體驗農村生活 2013/11/17 客家電視台  

林生祥有新作 童謠唱給你聽 2013/11/18 聯合報  

田園音樂節口播 2013/11/1 警察廣播電

台 

30檔次 

 


